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Q)dry Istvan
A SOTETSEG ARANYKORA, AVAGY A NAGY CSUSZTATAS

A szimplifikdcié és a nivelldci6 jelenségei, mitkodése

és hatdsa a posztmodernben’

II. rész

»(+.) a posztmodern tomegmédia iizenete sohasem lebet biteles,

7

ASZELLEMI TOMPULTSAG viligiban az ér-
zékekre haté média-program egyik fontos
— és harsdny — eleme annak arrogins sugallata,
hogy ,minden sziikségletet valamilyen szolgdltatds,
vagy drucikk fogyasztdsdaval lebet és kell is kielé-
giteni.? (Itt a ,minden sziikségletet” az emberi
élet teljes szélességére és a minden szegmensét
lefedd igények életben tartdsira kell érteniink.)
A valédi és isteni erényektdl megfosztott ember,
aki ennek okdn a lét fénytermészetének, annak
osszes tiszta lelki, érzelmi megnyilvinulasinak
hidnydban vergddik, a bensd békét, az élet-har-
monidt és a szeretet intenziv és tartés megélését
csak vigydlmainak részeként tudhatja magié-
nak. De a sotét kor ezt az (irt azonnal észlelve,

sohasem lebet manipuldcié-, hamisitdsmentes.”

Anthony Pratkanis®

arra ldtvinyosan és rogton reagdl, felajinlva hée-
kéznapi produktumait, mint az elvesztett fény
hordozéit. Ennek a ,Mindent visszakaphatsz és
elérbetsz, ha vdsdrolsz és fogyasztasz!” szuggesz-
tidnak — szellemi néz8pontbdl ritekintve — egy
teljesen antagonisztikus és paradox — egyben
ordogi — megnyilatkozds a végeredménye: a
matéria felkindldsa a lelki-szellemi magassigok
elérésére.

»A jegesen friss lebelet magabiztossa tesz!” — ol-
vashatjuk egy mentolos cukorka rekldmjaban.
»Depresszi6 ellen pdratlanul ragyogé dr!” — ez egy
Canon fényképezdgép akcids szovege volt. , Ta-
ldlia meg On is belsd egyenstlyat!” — ajinlja az
Activia egy 2007-es reklimszovegében. (Mire
képes egy joghurt!) A Saga sonka tizennégy évvel
ezelStt termékeiben nyereményjitékot hirdetett,

1 Az irds alapjit a szerz8 vetitettképes el6addsinak anyaga képezi. [Az elsd rész az el6z8 lapszdmban olvashatd, ez a

befejez8 kdzlemény. (— A szerk.)]

2E. Aronson — A. R. Pratkanis: A rdbeszélgép. Elni és visszaélni a meggyézés mindennapos mesterségével. Budapest, 1992,

Ab Ovo Kiads, 90. o.
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melynek havi szdzezer forint volt a tétje. Vezér-
mondatuk ,Nyerjen egy év nyugalmat!” volt. ,Elj
szivbél!” — mondja az Algida, és egy jégkrémmel
a keziinkben elgondolkozhatunk, hogy vajon
ezt miért mondja. A DM iizletlinc — reklam-
szovege szerint — ugy gondolja, hogy azért tér
be hozzdjuk vasarolni valaki, hogy kijelenthesse:
»Mert itt érzem, hogy fontos vagyok!” Egy patikai
safriny hirdetésében olvashatjuk: ,Sdfrannyal
tjra dnmagam vagyok!” A mar megsziint Saturn
tizlethalézat — mondjuk ki: igen pofatlan — szlo-

gennel 4llt el 2008-ban: ,A csdcstechnika bar-
mikor barkit boldoggi tesz!” A boldogsigot szd-
mos mds téren is megvisirolhatjuk: az Uniqa
biztosité régebben a ,Higgy abban, hogy tebetsz
a boldogsigodért!” szoveggel éllt els, a Coca-
Cola pedig olyan posztert alkotott, melyen ké-
listivegekkel ki volt rakva Magyarorszag, felet-
te — utalva a hazai gyartdsra — ez allt: ,, Helyben
késziil a boldogsig!” Az egyik telefontirsasdg
egyszer egy nagyon ,tultolt” szovegkombindciét
alkotott, mely szerint a felajinlott plusz 1 giga
nettel az utazgatds is milyen felgyorsultta vilik
(1?), végeredmény pedig: ,A mozgds boldogsig!”.*

Az Oridsposzterek viligiban a cstcs egy
2008-as kampény volt, a hetekig futé sorozat
— a végsd csattané megjelenéséig — sokakban
egy débbent gondolati kérddjelet implikile, hi-
szen nem lehetett tudni, mire megy ki a jéték.
A legnépszeriibb drucikkek sziv forméban je-
lentek meg az érids-plakdtokon: Calgon, Bonux,
Nivea, Persil, Lipton és Omnia termékek viri-
tottak sziv alakban, alattuk a ,Nyerj kedvenc
markdddal!” felhivis. A ,Vilassz igazi mdrkat!”
nevli kampdny végén megjelent a termékek-
re vonatkozé nyereményjaték olyan felhivisa,
mely emberalatti, megaldzd jelleget sugdrzott,
mert mintha infantilis, lélektelen bibunak
nézné a vevét. A szoveg a kovetkezd volt: ,Irj
szerelmes verset vagy szerelmi vallomdst kedvenc
mdrkddhoz és nyerj egy mdrkds termékekbdl allo
ajéndékcsomagot vagy egy sajdt rddiérekldamot!”
Nem tudhatjuk, mennyire volt eredményes ez
az akcid, egyet viszont megallapithatunk: a mé-
dia annyira hiilyének néz benniinket, hogy még
azt is feltételezi, hogy szerelmes verset irunk
egy moséporhoz.” Ez a megaldzdan derogils
mindsités a mai rekldmipar és kozmédia alapve-

3 Botond Gyula: Médiamdgia. Szuggesztibilitds a posztmodernben. Budapest, 2008, Botond Kiadé, 78. o.
4 Okkal jelentette ki annak idején az ir6 Sebedk Janos, hogy ,Nem akarok boldog lenni!”
5 Ilyen fokozata volt a jelenségnek 2016-ban a Vichy ,Szeressen bele a Vichy arcapolokba!” reklimszdvege.
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t8 attitidjévé valt. (A ,hiilye” sz6 pedig cseppet
sem periferikus, méltésigon aluli kifejezés ma
mar; amikor a Media Markt 2007-ben, tiz éves
sziiletésnapjit meglovagolva kiirta, hogy ., Hiilye,
aki nem dnnepel!”, a normdl reklimfogalmak
kozé emelte a kifejezést.)

Az ilyen primitiv és lesilanyité eljdrdsok
egyike a vezérmondatok és ,besimulé” vezény-
szavak megjelenitése és litokorbe erdszakold-
sa. Ehhez a sz6mdgidhoz mir nem is kell szép
kép vagy meggydz8 megfogalmazis, vagy ada-
tokkal és tényekkel aldtimasztott bizonyga-
tds, a mézesmadzaghoz mir nem kell sem méz,
sem madzag. Elég egy sz6, ami az itlagember
szuggesztibilitdsiban markans libnyomot hagy,
és kész is a beiiltetett, aktivalt agyi-gondolati
implantitum.®

Selymes, barsonyos, gyengéd, kényeztetés, csdbi-
t6, fejlédés, jovd, innovdcié, fenntarthatésdg, csapat,
dinamikus, formula, bdrhol, barmikor, abogy aka-
rod — sorolhatnink bdven azokat a végtelensé-
gig ismételgetett fogalmakat, melyek ilyen kor-
nyezetben nem mdisok, mint jelentésitk vulgéris
manipuldldsa, mondvacsindlt, gerjesztett Sssze-
fiiggések megteremtésére, hogy egy nemlétezd
kapcsolatot — hovatovibb: azonossdgot — littas-
sanak értékes és értéktelen kozort.”

A Cofidis beinduldsakor vezérfogalmakat
felsorakoztatd plakittal reklimozta Snmagat
iroddiban: a ,komolysdg, modernitds, precizi-
tds, karakter, jél lathatésdg, melegség (?), érzelem
(?)” szavak elszértan, mindenféle kommuni-
kativ 6sszekapcsoldédast melldzve vegyiiltek a
Cofidis felirattal. Ugyantigy, mint 2017-ben a
Fundamenta teriileti képvisel$jének céges au-
t6jan, ahol Gsszefiiggésteleniil, szétszértan, az
~€gy 4j élet, siker, szabad, karrier, lendilet, egyiitt,
kihivds, gazdag, stilusok, szines” stb. szavak sora-
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koztak. Napjainkban az egyik vezetd bevasar-
l6kézpont ugyanezt teszi a pénztirral szemben
1év8, kb. 10x60 méteres (1) falfeliileten. Mintha
a célszemély egy 6nallé gondolkozdsra képtelen
robot lenne, akit ilyen jelszavakkal kell bekap-
csolni és azonnali fogyasztévd aktivizalni.

Az egyik telefontirsasig bemutatétermében,
szintén 2008-ban, hosszt szévegszalag volt lit-
haté korben a falon. ,Kézel a vigyaidhoz, kozel
az életedhez, kizel a nagy pillanatokhoz, kozel a
céljaidhoz, kozel az érzéseidhez, kizel a szerette-
idhez” — és igy tovibb. Az ilyen fogalmak és egy
telefon tirgyi valdsiga kozotti osszeftiggés va-
l6ban csak egy tompa, téblabol6 lelkd, sajit éle-
tében csak babrilgats, minden gondolati meg-
mozduldst firaszténak taldlé entitds viligaban
birhat valamilyen jelent8séggel. Innen mér csak
egy lépés annak a sugallata, hogy egy Uj telefon
megvisirlisa maga a megviligosodis.

A jelenség formai megjelenéseire j6 példa a
kirakati bdbuk jellege: egyre tobb az arctalan
fantomfigura, némelyik fejét lecserélték egysé-
ges geometriai vagy amorf tirgyakra, s ezek igy
a 21. sz4zadi lélektelen, elbutult és uniformizalt
ember szinonimdi lettek, azoké, akik még akkor
sem tudnik a Rubik-kockat kirakni, ha annak
mindegyik feliiletén ugyanaz a szin lenne. (Vi-
szont vennének beldle kettdt.)

A kereskedelem legtjabb varizsszava, ,mé-
diamécsingja” (ez Botond Gyula bevezetett
fogalmainak egyike) az ,akcié”, mely gyakran
mindenféle — valljuk be: csaléka — szdmadattal
operdl, csabit. A megaldzdan nivelldlt, ilyen ird-
nyt kereskedelmi jelzések egyike ember nagysé-
gu kirakati f6liakép formajéban olt testet egyre
gyakrabban. A konkrét szimadatokat, vagy a
korrekt szoveges tdjékoztatist teljesen nélkii-
16zve, csupdn a ,%" dbra egy hatalmas véltozatit

6 Ezt hivja Dr. Botond Gyula aktivalt asszocidciés kdrnek és emléknyomnak. I. m. 15. o.

7,(...) az ismétlés megszerettet” — irja E. Aronson a kényvében. L4sd fentebb.
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jelenitik meg rikitd szinben, iivdltve, hogy itt bi-
zony a vevd nagyon jol jar, mert minden ,,6csébb”.
Ez mér a fogyaszté mint ember és értelmi ténye-
z§ teljes lenulldzdsa, mely csak a zsebét és a ben-
ne lév8 pénztarcar litja. Es arra tud is épiteni!

8.

Szellemi értékek sokasiga ragadtatott le vulgd-
ris médon a popularitisba.

Tudjuk, mi a mandala. A kozelmultban,
Zugléban felépiilt a Mandala laképark, ha az
egyik lakdsba bekdltoziink, ihatunk egyet a
Mandala teakbdl. Tudjuk, mi a karma. De van
mér Karma kdvézo, s8t, az egyik ilyen espresso-
bar reklamszdvege a ,Good coffee. Good karma”
lett. 2007-ben az egyik budapesti kiszallité re-
formkonyha egészen meglepd reklimszoveggel
alle el8: ,Erdszakmentes alapanyagokbol készitett
karma-free ételek!” Egy elektronikai cég hang-
falat dobott piacra Karma néven, a japan Korg
pedig szintetizitort. Budapesten megjelent a
Buddha étterem, a Buddha Wok Bar, a Nirvi-
na Night Club és a Nirvana étterem. Tudjuk,
mi a ,Veritas™ egy dsvinyviz. A Yoga pedig egy
Lenovo tablet, amit Ossze-vissza hajlitgatha-
tunk. A Logosz cégalapitési iroda volt Obudén.
A Mantrit is ismerjiik, az egy rockzenekar, az
Advent is az, de ha éppen nem taldlunk rd a ne-
ten, a Philips H50-es fiilhallgatéjinak dobozin
visszakoszon a termék neve: Advent, A Tantra
mint energiaital jelent meg 2007-ben, igaz, ro-
vid ideig futott. Ha szeretnénk megtudni, mi a
Zen, csak egy elit ajindékbolt kirakatdba kell
betekintentink: kasp6-készlet; az egyik dbudai

laképark is Zen. Kiilon fejezetet érdemelne
a Shakti-ké: Japdnban fejlesztették ki ezt a kb.
20x15x5 cm-es, miikerdmidbdl éntott tirgyat,
amit hifistidk hasznilnak eszkozeikre téve az
elektromégneses interferencidk kozombositésé-
re. (Ara tizendt évvel ezeléte 300 000 Ft volt.)
Ha mir itt tartunk: egy high-end eszkozoket
gyartd cég piacra dobott méregdriga, aranyo-
zott és vikuumban 1szé Osszekotd kabeleket
Shiva, Vishnu, Brahma és Valhalla mirkanéven.
A gorogok a kozelmultban hangmodullal tor-
tek be a szintetizdtorok viligaba Typhon néven,
melynek tulajdonosa nem kell, hogy lexikonok-
ban vagy interneten kutakodjon, ha az &si isten-
ségek panteonjira kivincsi: elég, ha végignézi az
eszkdzben 1év8 hangmintik neveit, mindegyik
benne van.®

Egy nagyvirosban sétdld, éber figyelmet
gyakorlé ember szimtalan mddon taldlkozhat
rekldmtablak és kirakatok iizeneteiben olyan —
eredeti vagy eltorzitott, elnagyolt — szimbélum-
elemekkel, melyek eredendden valamilyen &si és
vallisos kultusz sajitjai voltak. Latin és gorog
keresztek, 5-6—7 4gu csillagok, mandalaszert
rajzolatok, szakrilis épiiletek, templomok orna-
mentikajira hasonlité dbrak készonnek vissza
olyan profin kornyezetben, melyet kizardlag a
vasirlasra csabitds és az tizleti profit elérése mo-
tivil. A hamis jelek ilyen jellegli dradata arra is
utal, hogy a mozgatéerdket hordozé személyek
és intézmények pengeéles figyelemmel kisérik a
vildg alakuldsit és a benne felbukkand, divatos-
s vilé elemeket. Igy valt példiul célpontjukka
— széleskoriien és rafindlt médon — a vegetari-
anizmus és a ,mentes’ tiplalkozis szimos té-

8 A szakrdlis korbdl a profinba vetett nevek és fogalmak tekintetében fontos megallapitanunk, hogy a jelenségek soha

nem hatdrozhatéak meg vegytisztin negativ vagy pozitiv okokkal. Az indukcidk kiildnbdzdek és bonyolultak, jelen

esetben pedig f8leg a hazai jelenségekre koncentrdlunk. Ramana Maharsi kedvenc tehenét Laksmirdl nevezte el, s ha

mér széba hoztuk, Indidban, az Arundcsala kdrnyékén a legtdbb kis bolt az 8 nevét viseli. Nyilvanvald, hogy ennek és

az ehhez hasonlé megnyilvinuldsoknak mds van a hatterében.
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nyezdje, hiszen ezekhez rengeteg kereskedelmi
termék tartozik, és mindegyiknek van reklim-
igénye. De gyotrik ilyen terhek az ezoterikus
mozgalmak 4ltal preferalt és felfuttatott egyéb
rendszerszinti megmozduldsokat is, melyek az
egészséges életmdd és a szépség munkdlisanak
mezsgyéjén probdlnak teljes kordi ,szolgaleatd-
sokat” bevezetni, gyakran val6s alapok és mély-
ségi lényeg nélkiil. Ezekben is egyfajta kifordi-
tottsdg munkal a vonzé litszatok mdgott, mert
— jelképesen megfogalmazva — egy alapjaiban
megroggyant hdz jrafestésével és kiillemének
szépségével foglalkoznak, nem pedig a hiz bel-
s6, lényegét érintd és tényleges megerdsitésével.
(Ehhez mar konkrét szellemi kvalitdsok kelle-
nének.) Ha egy ilyen teriiletet lefedd termék- és
szolgéltatdssorozat reklimhoz is jut, az mar a
virtudlis — és sikeres — beetetés okdn az ssze-
tett kicsavarodis olyan litvinyos megvaldsula-
sihoz vezet, amit bitran nevezhetiink Sriiletnek.

Ezek az 4rtalmatlannak és jelentéktelennek
tling jelenségek, igaz, karcst és periferikus sze-
letei a rendszernek, de vasbeton szilirdsigu ele-
mei a roml4dsnak.

9.

Ujpesten, a Megyeri ut és a Szondi utca sarkdn
volt egy maszek élelmiszerbolt. (Mar megsziint,
lebontottdk.) A kicsiny iizlet a maga nemében
nagyon egyedi és kiildnleges volt, amit kizdr4-
lag cégtablijinak koszonhetett. A bejirat fo-
16tt, nagy fekete tébldn, sirga-voros betlikkel
az ,IsTAR Non-Stop Vegyeskereskedés” volt
olvashat6. A szoveg mellett dsszetett abra viri-
tott: kettds sirga keretben egy nagy vords kor,
annak aljaban egy szintén sirga, belsejében fe-
kete rombusz, alatta, a kéron kiviil egy egyipto-
mi Ankh-kereszt (életjel). Ettdl jobbra és balra
négy-négy sirga, enyhe ivii kar nytlt le, s mielStt
barki azonnal az Ehnaton firaé idejéhez kot
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hetd, fénysugaras Nap-dbrizolasra asszocidlna,
azok végein nem az 4ldé kezet, hanem csontvég-
z8déseket kellett gyorsan meglitnia. Az 4tlagvi-
sarlok némelyike, mieldtt betért ide napi kiflijé-
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ért, lehet, hogy felpillantva elgondolkodott: ,E
meg mi a fene?”

Elsé korben két lehetdséget vetettiink fel:
vagy az tortént, hogy a véllalkozd, tdprengve a
tervezet lizletének nevén, sétdlt egy utciban, és
egy emeletrdl vallastorténeti lexikon pottyant
ldbai elé, ami azokon az oldalakon nyilt ki, ahol
vonatkozé passzusok voltak. Emberiink pedig
letekintve megalkotta cégtablijit. Vagy, és ami
val6szin(ibb, igen tudatosan, és nem hétkdznapi
szindékossiggal hozott dssze egy ilyen jelkép-
rendszert, aminek alapelemeit ehhez — legaldbb
is alapszinten — kellett ismernie. Mdr maga Istir
istennd ,felhasznildsa” is jelentds, mert ebbdl
annak attribtumaira vald széles kordi ralatist
feltételezhetnénk (Istar, Astar, Asdar, Astarta,
Asztarté, Innana, Turan, Nephtys, Venus). Az
dbrardl kitlinik, hogy kiildnféle elemekbdl gytir-
ta Ossze, valamilyen sajitos — de semmiképpen
nem tradiciondlis — tematikdval. A magikus szi-
nek, a kett8s kor, a kérdéses rombusz, az Ankh-
kulcs és a szabadkdmiivesség jelképrendszerébdl
kiragadott, elnagyolt csontvégli ,napsugarak” —
mds-mdas hagyomdnybdl eredd szimbdélumok tu-
datos vegyitésének tlinnek. Mivel ez szokatlan,
és az élelmiszerkereskedelemmel Gsszefiiggésbe
nem hozhatd, nem a dolgok eredeti helyén valé
megjelenités, vdsirldst ,szinlelve” bementiink
egy beszélgetésre az iizletbe. Sajnos, csak az ott
1év8 eladéval tudtunk értekezni, a tulajdonos (a
Baumgartner Bt. részrdl) nem volt elérhetd. De
emberiink készséggel valaszolt a kérdésekre, el-
mondta, hogy féndke egyfajta spiritudlis védelmi
célzattal miivelte mindezt, vallvin, hogy Istir a
kereskedelem véd@istensége.” Az dbra részletei-
re nem tudott magyardzattal szolgilni, de nem
is ezt tartjuk a jelenségben fontosnak. A lefo-

JESUS JUICE

2005 MERLOT
RHEINS-WESTLAKE WINERY

kozis, a letaszitas és a leragadds folyamata volt
megragadhat$ itt konkrétan, egyfajta megbi-
csaklott formdban. Ez a hatsé szdndék ilyen for-
mdk gyakori megjelenitésekor a magasztosnak
feltiintetett, a kétségbe nem vonhatésig burka-
ban feldobott — képi és gondolati — kézhelyek
bevezetésével villog, és ezzel a magasrendd, a
transzcendencia szintjén megragadhatd, ere-
dendden a szenthez tartozd és a foldi létben a
szentségek sikjin megjelenitendd szimbélumo-
kat és jelelemeket a modern emberi vilag profin
szférijiba taszitja le.

A hetvenes évek mésodik felében megjelent
egy amerikai farmernadrdg marka az eurdpai
piacon, ,Jesus” volt a neve. Reklimszlogenje
nemes egyszertiséggel a , Try Jesus!” volt, ezt a

% Ez az éllitds dnmagdban is téves. Az akkad-babiléni Istar és a sumér Innana a szerelem, az anyasig, a termékenység

istenndi, de a természet, a viszdly vagy a hdbort is megjelenik attribitumaik kozott. A kereskedelemnek a gorog Her-

mész és a romai Mercurius az istensége.
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szdveget polokra nyomtatva terjesztették. Ma-
gyarorszigon néhdny megtért fiatal hivs, nem
ismerve a szoveg hitterét, megvette — nem a
farmert, hanem a polét — és biiszkén viselte,
ezzel is megmutatva — és ,propagilva” — ke-
resztényi hitvallasit. Ez a ruhaipari viéllalko-
z4s — érthetd okokbdl — nem volt hosszt életil,
de a kiilonféle hitgyakorlat sok szimbdluma és
szdmos bibliai személlyel és torténéssel kapcso-
latos fogalom, jelenség és torzitott jelkép néha
teret kap azdta is a profin vildg termékeinek
vilagaban.

2005-ben a német Rheins-Westlake Winery
pincészet piacra dobott egy testes merlot-t, Jesus
Juice néven, amit azzal fejelt meg, hogy az iiveg
cimkéjén egy megfeszitett Krisztust idéz8, ka-
lapos, modern férfialak lathaté. A konyhai esz-
kozok cstcsa a Cheesus Christ sajtreszeld, mely-
nek érdes feliiletére egy Jézus arc van gravirozva.
(Gondoljunk bele a sajtreszelés ezzel torténd
miiveletének részleteibe...) A hasznos konyhai
eszkdzok sorat egy Daily Bread (6 igen, a ,min-
dennapi kenyeriink”) nevli kenyérpirité gya-
rapitja, mely nem sdvokat pirit a kenyérre, ha-
nem egy dicsfényben Gsz6 Jézus-fejet. Evekkel
ezeldtt a Barbie jitéksorozat férfi parjit, Ken-t
tgy is kiadtdk Izraelben, hogy a csomagoldsban
a keresztre feszitett Jézus Krisztus lithaté mo-
solygé Ken-arccal. (Egy morbid Barbie viltozat
is kaphaté mdr, akinek hasa fel van nyitva, mel-
lette egy aprécska babafigura buroknyi folya-
dékban, a neve: Abortion [abortusz] Barbie.) Egy
kavéforgalmazd reklimpdléjin az ,All I need
is coffee and Jesus” olvashatd, egy masikon ,Egy
kis kavé és egy csomé Jézus!” a szoveg. Mir 1é-
tezik ,Jézus szappan” is, dobozdn a ,Mosd le a
biineidet!” felirattal. Bristolban lathattunk egy
fodrésziizlet elStt egy reklamtablat, amelyen Jé-
zus teljes alakos, szép dbrdzolasa volt, széttart
kezekkel. Alatta a széveg: ,Hamarosan eljovok!
Nehogy kécosan vdrj!” Egy koktélreceptekkel fog-
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lalkozé magyar honlap pedig paradicsomlébdl,
dfonyalébdl és tabascobdl késziilt italt reklamoz,
a koktél neve: Sziiz Mdria.

Mindezekkel kapcsolatban, a profinban a
blaszfémia viddja természetesen fel sem meriil.
(Itt meg kell jegyezniink, hogy nézeteink sze-
rint a szent birmilyen irdnyd és birmilyen cse-
kély intenzitdst elmozditisa mar blaszfémidnak
mondhatd.)

De megkapirgilhatjuk a mir megszokott
és ismert mdrkavédjegyek egyes tényezdinek
eredetét is, a kereskedelem profin vilagiba tor-
ténd berantisuk korai viltozatait. A Huber-
tus ital cimkéjén miért van a krisztusi kereszt,
vagy a Szentkirdlyi dsvinyvizen milyen erdk
mozgasa okdn keriilt oda a Szent Korona? Ez
utébbi hogyan jelenhetett meg Talmdicsi Gé-
bor motorversenyzd sisakjin, stilizdlt, de na-
gyon preciz formaban gy, hogy a ferde kereszt
helyén a MOL szponzori képe virit? Milyen
hattérbdl eredSen miikddtettek Babilon néven
videotékdt Pilisvorosviron ugy, hogy a cég lo-
gdja egy zikkurat volt? Hova vezethetd vissza
az angol Bentley és Mini autémdrkak szirnyas
napkorong védjegye? Mit sz6lt volna Pid atya
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a Ferenciek terén, a volt Ecclesia kdnyv- és
kegytirgyiizlet helyén egy ideig miikods Pio
Vinotékdhoz? A szalézi rend hogyan jon ahhoz,
hogy a Bécsi titon Don Bosco Cukriszdit tize-
meltet? Egy Gjpesti, Andretti vendéglatds gépe-
ket szervizeld iizletben, mely egyben pizzéria
és fagylaltozd, milyen bicsaklds okdn mernek
Szent Anna napi akcids fagylaltot hirdetni?
Van mér turulmadaras zokni, és bugyi Matyds
kirdly arcképével.

Ezeken a ,tdbb mint tiszteletlenség” jelen-
ségeken feliiletesen, egy véllranditdssal 4t le-
het 1épni, mert hétkdznapi jelentdségiik nincs,
azonban a szent és a profin indokolatlan és
lélektelen Gsszemosdsinak folyamataiban ezek
azok a bizonyos kilégé 16ldbak.

2007-ben a Ford autégyarté multi botrinyos
oridsplakdttal lle el Budapesten. Egi felhsk
kozott hat kedves, szdrnyas, harsondzd angyallal
kisérve egy 6j Ford tipus lathatd, a szoveg pedig
egyértelmiien az ,eljott az Isten orszdga!” bibliai
igeversre hajaz: ,Eljétt a Fordok orszdga!”. Az au-
toén rendszdmfelirat: ,Heaven”. A hittérben egy
autdszalon belseje sejlik, ahol az egyik tartéosz-
lop egyértelmiien krisztusi keresztet formdl. Ezt
a komplex ,alkotdst” a hétkdznapi vildg szintén
artalmatlannak tartotta, azonban szellemi ra-
tekintéssel lithat6, hogyan torténik a szent le-
rantdsa az égi sikrdl a profinba. A magasztos
érték és az eredeti jelentés hogyan semmisiil
meg azzal, hogy birmit nem a maga eredendd
kornyezetében jelenitiink meg, és mivel tudjuk
— a szakralitds spiritudlis mibenlétét figyelembe
véve —, hogy a profin nem bir igeteremtd aktivi-
tassal, éppen megfosztottsiga okin nem képes
valds erdket fel- és visszatdlteni, ezért a szentbdl
leszakitott, szent erejétdl megfosztott tényezd-
ket a profin vildg ,erdivel” litja el, fujja fel. Ez
pedig minden szenttdl valé hatarozott, gyors és
végzetes eltiavolodast implikal.

Sok évvel ezelétt Shaolin Kungfu bemutaté
(show!) volt a Févérosi Nagycirkuszban (2009).
Aki az &si, tradicionalis harcmiivészetek vilaga-
ban jirtas, azonnal felkapta a fejét erre a disz-
szonancidra. Hogyan juthatott egy spiritudlis
megalapozottsigd, koncentrativ-kontemplativ
metddus oddig, hogy azt igy kdzszemlére bo-
csdjtva litvinyos szinhdzi bemutatd, cirkuszi
mutatviny, pénzzel megvisirolhaté esti prog-
ram legyen?

Valamikor régen, tivol-keleti vidékeken, egy
kozosségben, egy szertartds sordn kivalasztot-
tak egy fiatal tehenet a gulyabdl, akit azutin
elkiilonitve, masok szdmdra megkozelithetet-
len kornyezetben, egyetlen ember nevelt fel.
A szintén korabban kivilasztott bikaval torténd
paroztatdsa utdn sziiletett borju is hasonlé ritu-
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dlis bandsmddot kapott. Amikor felndtt, a ne-
vel§ vezetésével egy felaldozasi ritus keretében
levigtak az éllatot, majd emberiink megnytzta,
bdrét szertartisosan és szakszeriien kiszaritot-
ta, feldolgozta. Middn a b8r arra alkalmassa vil,
szintén szakralitissal 4titatott, 8soktdl 6rokolt
mesterségbeli tuddsdval — a sziikséges fa, csont
és egyéb anyagok felhasznaldsival — dobot ké-
szitett bel8le, amit a végén egy tliztinc alkalmd-
val felavatott. O volt a kozdsség latdja, a sdmdn,
aki az igy elkésziilt sajit eszkozét hasznilva
szertardsaiban — a magassigokat és mélysége-
ket jarva — gydgyitd és helyreigazitd, tanitd és
beavat6 ritusokat végzett kozdsségének javi-
ra. Amikor meghalt, a kizardlagosan szdmdira
létez8 dobot mellé temették. Ma ilyen simin-
dobnak ldtsz6 tirgyakat hétkoznapi emberek
gépekkel csindlnak gydrakban (jobb esetben
manufaktiriban) és szabadon adjik-veszik azo-
kat. Ugyanarrdl van itt sz6? Nem, mert szellemi
és szakrilis lényegétdl meg van fosztva, az a kva-
litds és spiritudlis mindség, mely ezt a folyama-
tot isteni szellemmel 4titatva véghezvitte, mér
nem is létezik, ahogy az archaikus kozeg sem,
rdaddsul ezt a szent dobnak l4tsz6 tirgyat a mai
viligban hangszernek nevezik és mindenki sza-
méra elérhetd koncerteken szerepel. Mir nem
az, ami. Hasonl torténet és folyamat kutathaté
ki a tibeti hangtélakkal kapcsolatban, ahol még
szigortibb elemekkel taldlkozhatunk. Egy ilyen
archaikus, megszentelt és spiritualis metéddusok
sokasdga révén, hétféle fém egybeolvasztisival,
sok szdz évvel ezelStt elkészitett tirgyat nem,
hogy nem vehetett kezébe a készittetdjén kiviil
senki mas, de még rd sem nézhetett arra senki,
amikor az évkdr egynéhdny napjin, szakrilis
célbdl eldvették. Ma iizletekben kaphaté a sok-
féle tomeggyartott hangtdl, végletesen hasonli-
tanak megjelenésiikben az igazira, de hasznila-
tuk és funkcidjuk kdszondviszonyban sincs az
évsziazadokkal ezel6tti, tibeti eredetivel. Mert a
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hangtal sem hangszer, és birmennyire litvinyos,
vonzd és gyonyorkodtetd a megszolaldsa, bar-
milyen lelki hatéssal is bir a mai hasznalata, egy
tradicionalis, szigort és tiithegyes rdtekintéssel
mér lehanyatlott. A szakrilis hang létrehozi-
sa és hallgatdsa nem barki szdmara barmikor
elérhetd, zenei el8adis szintli program, vagy
megvisarolhaté muzikalis élmény, vagy lelki
hangulatformal6 tényezd. A hangtil is szellemi
szintli gyakorlatok és magikus miiveletek olyan
timogatdé eszkoze volt, ami valamikor rejtett,
titkos, csak megszentelt pillanatokhoz kétdtten
megvaldsitott ritusok elemeként keriilt az arra
felszentelt, beavatott személy kezébe.

A kirakodévasarokban kaphaté mianyag ,in-
didn” dlomcsapda is maga a vicc.

Hasonlé ferdités dldozata lett egy konyhai
eszkoz is. Gondoljunk el egy kb. 40 cm dtmérd-
jU, ontott vagy kovicsoltvasbol készitett, 1-2 mm
falvastagsagii gombot. Ezt — (irtartalma alapjin
— vagjuk fel hirom egyenld részre. Az als6 har-
madat égessiik ki kemencében, annak szélére sze-
gecseljiink egy faboritdst fém nyelet, és kész is a
wok. Ez a kinai és japin f6z3-siitd edény sajitos
tulajdonsagai miatt komoly kutatdsok targya volt.
A zZirt tliz feletti — megfelel§ atmérdjii — mé-
lyedésbe illesztett wok a hét és a gdzt is forgatja
maga folétt, ,fojtott” energetikai kdrforgdst létre-
hozva. A hdenergia és az ételbdl a g8zben tavozni
kiviné esszencilis tartalom ,visszacsapédik” az
edénybe, igy annak hatékonysiga minden mads
hasonlé eszkoz felett 4ll. Ehhez viszont pontosan
tgy kell a wokot elkésziteni, ahogy évezredek éta,
egy tradicié alapjin a tdvol-keleten miivelik. Ma
mit latunk az tizletekben? Teflonbevonatd, inox
vagy aluminium, rozsdamentes, egyenes aljg, la-
pos, forrasztott nyelli, simdn serpenyd formaja,
sorozatgydrtott és méregdriga csodikat ,Wok”
felirattal. De ldthatjuk, nem az! Ugy tlinik, Jamie
Oliver, az egyik ilyen termék forgalmazdja sem
érti, hogy igazdn mirdl van sz6, és az ilyen végze-
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tes meg nem értésbdl a csaldka latszat villogdsi-
nak fényében egy teljesen hamis, lényegét vesztett
alvilag sziiletik.'

Az ilyen litszatvilig terméke a mianyag'
Mir az elnevezés is sitini mélységet takar, és
mint ilyet a modern vildg ,csont nélkiil benyelt”.
A miitrdgyaval kezd3d8 ,fejlddés” futéttizként
terjedt el: miibdr, miisz8rme, miift, mifenys,
migyanta, miivirdg, miikorém, miihaj, miiszem-
pilla, mih6, miikd és miimédrviny, miikandallé-
ban elektronikus miitiiz, templomokban ledes
milmécses, kalitkiban énekld miimadar — sorol-
hatnank a végtelenségig, Ennek az igen népszerti
és a profin vilagban nagy intenzitissal preferdlt
jelenségnek stilyos okai és indukci6i vannak: a lét
él8 valésiginak ,de-praktizilé” felejtése, az iste-
ni interaktivitis mindent dthaté mozgasinak és
annak folyamatos dinamizmusiban megnyilat
kozé 3sszetettségének tagaddsa, a 1éc é18 és éltetd
erejétdl valé elfordulds. Ez az oppozicié a létez8k
megnyilvanuldsinak lényegi és bensd valésiga
irant kialakult elérzéketlenedésbdl fakad, és a
mélységi on- és viligitélés teljes hidnyiban az
életet élettelen potlékokkal teliti. Az individuum,
amely megelégszik a valami helyett a valami lat-
szatival, az értelmetlennek és haszontalannak
tartott belsd tartalom helyett — és irdnydban tel-
jes értetlenséggel felléps — kiilsd képben litja a
valdsig egyediili megnyilatkozasat, 1ényegében
mdér halott, de legalabbis elsodré distancia dldo-
zatava valt,

I0.

Ordég és pokol — ahogy mondani szoktik. Az
élet a haldl jegyében all, és errdl egy percre se fe-

ledkezhetiink meg, ha nagyvirosok utcdit jarjuk.
A vonatkoz6 reklamszlogenek, képi megoldasok
utaldsok és szimboélumok sokasdgit tolja orrunk
ala, és szembesit benniinket folyamatosan a s6-
tétség fejedelmének gyerekes megjelenitésével és
az emberi elmulds jelképeivel, amit lehet viccnek
is tekinteni, csakhogy a mégottes mozgatderd
nem az. A halal, mint csak a szellemi magassi-
gokban megkozelithetd és komoly elmélyedés
sordn megérthetd lételem, mint a keresd — esz-
méld — szemlél8dd homo viator latdkorében mar-
kansan ott 1év8, értelmezendd és feldolgozandé
jelentds fogalom, mér csak valdban a spiritualis
aton jirdk létszemléletében meghatirozé té-
nyez3. Azokrdl a torekv8krdl van sz6, akiknek
eszébe sem jut ezzel ,jitszadozni”. A ,sotét
oldalnak”, a halilnak és jelképeinek ez a pro-
fin-populdris népszertisége a teljes meg nem
értésébdl, a fogalom elnagyoldsibdl, enervilt
dtlépésébdl, a téma feliiletes eloddzdsibdl fakad.
Konnyelmt ,f6lé nézésbsl” meriti létjogosult-
sagat, mely igy valéban haldlos komolysiggal
sztrja hitba észrevétleniil mindazokat, akik
nem felfelé néznek. Nemcsak a halil és annak
szimbdlumai keriilnek manapsig elétérbe, ha-
nem démonikus és sitanista formék is, melyeket
sokszor botranyos médon, a vallisok fényteli
sikjinak formdiba d4gyazva jelenitenek meg,
mintegy létellenes fuzidra kényszeritve a vild-
gossigot és a sotétséget. Ez a szellemi kioltdddst
okozé, elnagyolé 8sszemosds a tudatlansdgbdl,
a lényeglatisra irdnyuld inaktivitdsbol, a feliile-
tességbdl, a gondolkozdst ,szundi tizemmddban”
jaratd, azt ,tehermentesitd” mentalitdsbdl fakad.
A cél pedig nem mds, mint egy abszurd és ha-
mis ,boldogsdgtudat” elérése egy ,veszélytelen-

10 Valéjaban a hamis ismeret a semmilyen ismeretnél is nagyobb tdvolsdgot emel a valésdgos realitds és az ember kozé”. Botond

Gyula: i. m. 146. o.

11 A magyar nyelv sajdtossdga, hogy a mesterséges anyag fogalmat az Ssszetett ,mianyag” széval fejezi ki, amilyen 8sz-

szetételt semmilyen mds nyelv nem alkalmaz erre. A plastic vagy plastik szavak nem fedik tartalmat olyan vildgosan és

taldléan, mint a magyar megfeleldjiik.
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nek” kikidltott fantoméllapotban, melyben az
élet részletgazdagsiginak, differencialtsiganak
megsemmisitése és kontrasztmentesitése folyik
a pre- és posztegzisztencidlis létre vonatkozé
kérdések teljes kiiktatdsaval.

Mar iskoldskoraban kap ,reklamot” egy gyer-
mek ezen a vonalon, amikor kézbe veszi halal-
fejes, fekete fiizeteit. Ezekhez tdrsithatéak a
szintén halalfejes-csontos ruhdk, sapkak, cipdk,
taskdk és az élet sotét oldalit képviseld 6rdogi
motivumok dbrdzolt sokasiga. Az emlitett is-
kolai szereket megvehetjiik az Ordég Papir Kft.
boltjaban, azutdn ihatunk egyet az Ordég‘sarok
s6rozdk egyikében vagy a Dedk téri Ordég Kat-
lan szérakozohely pultjanal. Este elmehetiink
egy DJ Hell buliba, elétte mosakodjunk meg
egy halilfejes Isana szappannal, utina pedig
igyunk egy 2016-o0s villinyi érdég bort. Reg-
gel ne felejtsiink reggelizni a Hell’s Kitchenben,
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Bliott aLA‘Fdrdok orsz4

Eredeti alkatrészek régen Fordokhoz gal

“ A Ft-ért *a szerelési koltseg' \ :

FordSzeniiz \Fee\ the difference

majd valahol ihatunk a Raiker iinnepekre ajin-
lott Ordégi szilvapdlinkajabdl. Este pedig lefe-
kiidhetiink egy 4gyba, melyen az 4gynemiihuzat
mintdzata viltozatos és mesterien megalkotott
koponyék sokasigibdl 4ll. Masnapi programun-
kat a keszthelyi Pokol borozéban inditsuk, de ne
felejtsiink el8tte a Pokol tiize csabai kolbdszbdl
venni egy szdlat. Ha nagyon csip, legyen kéznél
Hell energiaital, mert ,Pokoli erét ad a sporthoz!”,
vagy egy doboz Satan sér. Pirunk addig az 4j-
pesti Ordégi szépségszalonban toltheti idejét.

énekesnénk 2008-as Petshi
Csarnok-beli koncertjének plakitjin, a holgy
lébai alatt édes kis csillagocskdk és — értelmez-
hetetlen médon — koponyak keringenek. Miért?
Ugyanez a Hortobagyon: pér évvel ezeltt a
kilenclyukti hid tovében rendezett népi (?) ki-
rakodévasidr egyik standjin, a sok ,gagyi cucc”

Lola nevil

kozott nyakba akaszthaté fekete kerdmiakopo-
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nyakat is lehetett venni. (,Magyar foldre magyar
koponyit!”) Amig egy porszivogyartd cégaz M
7007-1 cikkszamu termékét Dirt Devil néven
forgalmazta Magyarorszdgon, addig egy jpes-
ti kocsmét tizemeltetd cég (Zengd biifé, mar
megsziint) Devil & Girls Kft. néven jegyeztette
be magit. Az iPhone egy régebbi, 3GS jelzésti
telefonjdnak hatoldaldn gydrilag volt gravirozva
egy 6rdogi mosoly. Egy csokoladégyar ,Ordogi
vagy!” sorozatdban stilizalt koponyik sokasi-
gival diszitette édességének dobozit. 2013-ban
az Acer egyik laptopjit ,Ordogi ajanlatként” hir-
dette, a reklimképen aranyos kis voros 6rdog
vigyorog a hattérben hiromaga villdjaval. Par
évvel ezelStt egy nyugati nagyviros cukrdsz-
versenyét egy huszonéves fiatalember nyerte

meg. A htzott technolégidval készitett dijnyer-
tes karamell kollekcidja nem volt mdas, mint az
orddg megformaldsa: kicsi és nagy, égévords
szinben, fekete nagy szarvakkal. Az, hogy a
cukridszati diszmunka pozitiv, meleg, fényteli
virdgosmintis lehetdségeivel szemben egy ilyen
produkcié nyert, raviligit a vilig mentélis al-
lapotdra. Csatolhaté a jelenséghez — kulturko-
riinkben a haldlhoz és mds negativumokhoz
kotsdott fixalasa okan — a fekete szin eszement
terjedése a hétkoznapi tirgyak minden terii-
letén. Van fekete pirna, fekete hiit8szekrény,
ugyanilyen moségép és tiizhely, koromszinti elit
éttermi asztalteritd, forgalmaznak mattfekete
autdkat, de lithattunk mar olyan hdzat is, ami-
ben minden fekete.
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2008. A MAV-Start kedvezményes, 25 szd-
zalékkal olcsébb bérletének megvasarlisira buz-
ditott — pontosabban uszitott — egy elképesztd
plakdton. A ,30 napos vasiti bérlet> Akarooom!”
felirat mogott konkrétan egy sotét, zombiszer(
izmos ember all, arcabdl csak iivoltd szdja lie
haté, jobb kezét el8relenditve, gyilkos ragadozé
mozdulatot tesz az akciés bérlet megszerzésé-
ért. A kozelmultban egy neves autdgydrtd cég
4j tipusdnak reklamfilmjét lithattuk a tévében.
A jirmt modern, sokszindi hizak kézott halad,
teljesen iires utcdn, benne négy farkasfejii 1ény bo-
logat hevesen a filmet kisérd, iszonytan hangos
»heavy-death-metal-minimal-techno” zenére, ponto-
sabban diiborgd, ritmikus zorejhalmazra. A kép-
sorok 4tiit8en pszichedelikus jellege nyilvinvald.

Ezekkel kapcsolatban 4t kell gondolnunk,
hogy az ilyen reklimok tartalmdnak, részletei-
nek, stilusdnak, megjelenési formdjinak kialaki-
tisa nem a reklamra vagyé tomegek kinyilatkoz-
tatott igényei alapjin jonnek létre, mert ilyenek
nincsenek. Nem 4llnak a rekldmiigynokségek
elétt hosszu sorok, hogy koveteljék a szornyek-
kel, zombikkal, 6rdégokkel, emberalatti, vad
zenékkel és depressziv szinekkel, sotét dizdjn-
elemekkel megalkotott hirdetéseket. Ezekért
kizarolag azok felel8sek, akik létrehozzak, akik
az eszement Otletekkel el8dllnak, azt gondolvan,
hogy csupan futé divathullimokat lovagolnak
meg, ,Leveszik” a kor leginkdbb nyomuld ele-
meit, felturbézzik azokat, és azokkal viritanak
azonosuldst mimelve, hogy mennyire megértéen
és milyen intenzitassal képviselik 8k is mindazt,
amire a fiatalok vagynak.'? Ugy tlinik azonban,
cseppet sem érdekli 8ket, hogy a kildtt nyilvesz-
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sz6 hatastalanul veszhet el a kédben, mert a fel-
tételezett célkozonség, akit ,vevének” tételeznek,
mér szellemi mélyrepiilésben van, bedllt mentd-
lis feliilete stimuldlhatatlan, minden szenzibi-
litdsa takaréklingon pislakol, és val6jaban csak
betépve tud ilyen rekldmokat értékelni.

Eliphas Lévi (1810-1875) személye igen
ismert, az okkultizmus alapitéjinak tekintik,
munkdssiga szertedgazé hatdssal volt a 19-20.
szdzadi spiritualizmusra. 1854-ben kiadott
egy konyvet Dogme et rituel de la haute magie
cimmel,’® melyben egy déltala készitett rajz
van: Baphomet. Ez a kecskefejti lény maga egy
komplex szimbSlumrendszer, melynek torténe-
te és jelentése igen Gsszetett, nem is feladatunk
most ennek a ketts megitélhet8ségli abranak
a részletes tdrgyaldsa, kielemzése. Mivel Lévi
Baphometje, mint olyan, a legismertebbé vilt és
,népszert” lett sokféle kdrben, ra kell azonban
mutatni, hogy egy id§ utdn a sotét magia és a
satanizmus egyik szimbdélumavi lett. Ezt annak
okdn tartjuk fontosnak megemliteni, mert egy
— ismét 2008-as — magyar jelenségre hivhatjuk
fel a figyelmet, mely mindezzel konkrétan 6sz-
szefiigg* Az MTV1 sajitos, digitilisan megal-
kotott ,vigdjeleneteket” kezdett vetiteni a miiso-
rok kozotti dtvezetd id8szakokban. Ezek a pér
mdsodperces animiciék mindenféle egymdasba
atfolyd, sokszint, szimbolikus elemeknek ldtsz6
szimmetrikus, és részben nonfigurativ formak
voltak, melyeket — akik éppen nem mentek ki
a mellékhelységbe két miisor kozott — unalo-
mig ismételve lithattak. Az effektusok videds
rdgzitésének sordn az egyes kockdk kimerevi-
tésének tiizetes vizsgilatakor elrettentd és igen

12 A felkapott témék ilyen meglovagldsira j6 példa egy 2009-es dridsposzter Dobogdkdn. Ebben az id8ben valt népsze-

riivé és kozismertté az 4llitds, hogy a nevezett hegycstics a Fold szivesakrdja. A nagy rekldm szdvege nem is hagyhatta

ki ezt a lehetdséget: , Apartmanok a Fold szivesakrdjdn!”

13 Magyarul Eliphas Lévi: A nagy mdgia dogmdja és ritudléja, avagy Bevezetés a misztikus tudomdnyba és a mdgia gyakor-

latdba. Ford. Herbert Egon. Debrecen, 1992, Hajja.

142008 — tgy tilinik, ez az év a mélységi influencidk nagy betdrésének id8szaka volt.
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sétét momentumra leltiink. Az egyik kb. két
mésodperces fizisban, kesze-kusza mintak ko-
ziil maga Baphomet jelenik meg két szarvival,
felttinik, rank néz, majd visszahtizza magit. A
cseppet sem spontaneitdst vagy a véletlenszert-
ség jegyeit visel§ képsor egyértelmii és szindé-
kos tudatossdgrdl tett tanibizonysigot. Nyilvin
kiderithetetlenek a megval6sitds inditékainak és
mikéntjének részletei, a felelds személyek kiléte,
de az a fundamentum, melyen éllva ez létrejott,
egyértelmiinek mondhatd, negativ el8jele pedig
nem kérdéses.

II.

Mindennek kissé mellékes, de egydltalin nem
jelentéktelen vonatkozdsa az, ami a nivella-

cié és a szimplifikdcié tekintetében a magyar
nyelvvel térténik a média és a reklam viligaban.
Nem a sok helyesirasi hibdrél van sz6, hanem
sz6hasznilatunk és fogalmaink magyartalan
cslirésérbl-csavardsardl. Indokolatlan és ér-
telmetlen széosszevondsok, primitivvé foko-
zott megfogalmazdsok aldzzak nap mint nap
gazdag nyelviinket a sajtdban, a plakdtokon.
Ezekben mar nem az Gsszetett tartalom és a
cizellalt sokrétiiség dominal, hanem a célzatos
egyszerlsitésbdl sziiletett, csupdn — a figyelem
megmozditisira irdnyulé — odalokétt, jelzés
éreékdl, rovid és roviditett vezényszavak soka-
sdga a mérvadd.

Van miér rubaszerviz, rubaklinika, frizura-
szerviz, kutyapatyolat, autémasszdzs, babkdvézo,
hisszabdsdg, fozelék futdr, fittdrség, memoriahab,
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ldbdszat, lélekmasszdzs, mildnéi csirkeborda, pélé-
kovdcs stb. A szddsszevondsok gyakran gyaldza-
tosak, az dssze nem ill8 fogalmak egybegyurasa
— grammatikailag és kontextudlisan —, termé-
szetellenes, a szbalkotdék batorsiga mir minden
hataron tdlment. Az alibbiak nem viccek, pon-
tosan ugy kézoljitkk, ahogyan azokat megjeleni-
tették.

J1zlelie meg kedvezményes ajdnlatainkat!”,
~Befektetés inyenceknek.”, ,Kostolj bele az 4j
alacsonyabb  drainkba!”,
csok ennivalé dron!”. Egy turkdld ruhabolt
ban: ,Cool-turka”. Egy autémoséban: ,AuTo-
Moséry”. Kis étterem bejarata felett: ,[zlike”.
Egy 2008-as Gorenje reklimban: ,Most ve-
gyen hiit5!”, az Arany Aszok — szintén 2008-
ban — minden magyartalansigot latba vetett:

»Zoldségek,  gyiimol-

(AN XL B

Most Vegyen

hit5!

A jinius 15. és augusztus 15. koztt
vasarolt Gorenje hito- és fagyasato-
kesziiskekre 5 EV GARANCIAT adunk!

,mm.m.‘,w,v,‘...,_-r_
(DA Y,

Al
. WS VA -

va

/@D,

A:f\!‘\&

7\

gorene

»Késtolj bele a séromokbe!”. Szakdcskonyvben:
»hdtszinszeletfalatok” és ,marhahiskonzerv ti-
kortojdssal”. Megjelentek a ,kényelmi ételek” és
az ,instant tészta”. Egy szendvicsgydrté rek-
limjiban: ,J6leszek!”. Kicsavart elnevezések:
JIzletes gyorsétterem”, ,Friss latvanypékség”, ,Cu-
kormentes cukrdszda”. Amin Grétsy Laszlé is
elborzadt volna: egy vidéki viros pékségének
bejérata felett konkrétan ez all: ,PKSG”. Vagy
a Saturn régebbi plakatjin: , Megfukaritjuk az
AFA-t!”. Van ,Makuldtlan ajdnlat!” és ,Egészség-
tudatos élelmiszer”.

Az egyik népszerli beszéd- és irdsmod
az angol nyelv nagyképli majmoldsabdl ered,
egyes foglalkozdsi csoportok (multimanager
szint) el8szeretettel vegyitik indokolatlanul —
és g8gds pofitlansiggal — a magyar és az an-
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gol szavakat. , A logisztikdn lesz egy miting, kéne
egy kis katering. Ki ebben a kontakt?” — jellegti
beszoéldsok mér védjegyiikké viltak az éltekin-
télyt ily médon képviseld, tdmegeket erdszako-
lI6knak. A ,First line manager” nem mds, mint
a portds, a ,Hajdesigner” pedig a fodrdsz, hogy
azt ne mondjuk: borbély. Egy-egy pliza vagy
szupermarket tizletsordn, és azok kirakatiban
gyakran magyar elnevezést mar nem taldlunk.
A CIB bank tizendt éve lizing-konstrukeciét ki-
nalt egy kinai arccal fémjelzett plakaton, a sz6-
veg: ,Lee-zing!”. A budapesti F§ utcin, 2007-
ben egy giroszos miikodétt ,Jimmy'iz Gyros”

formdban torténd megjelenitése mar nem a
kali-juga tendencidinak erdszakos, beteritd és
elnyomé nehézkedése, vagy annak csak sunyi
moédon terjeszkedd miikodésébdl eredd kike-
riilhetetlen végeredmény, mely egy mentilis
préselés siirti esszencidjaként csepeg a vildgba,
hanem — még kimondani is szérnyt — immdr
az egyén sajit dontése, és annak tudatos, aka-
ratlagos elhatdrozdsabdl fakad. A mai ember
mar olyan szinten foglalta — és fogadta — el
pozicidjat a léttel szemben, hogy nem is képes
mdsra, szimdira az a bolond és eltévelyedett, aki
spiritudlis fényrdl, megszabadulasrdl, Istenrdl

vagy szellemrdl papol. Ahogy

»(++) ilyen formdk gyakori megjelenitésekor a magasztosnak feltiintetett, a  egy mesteriink mondta vala-

kétségbe nem vonhatésdg burkdban feldobott — képi és gondolati — kozhelyek mikor: az ilyen ember mar a
bevezetésével villog, és ezzel a magasrendii, a transzcendencia szintjén

megragadhatd, eredendben a szenthez tartozé és a foldi létben a szentségek

pokolra sem méltd, mert an-
nak eléréséhez is kell némi
kvalitas...

Az Oktatasi Minisztérium

sikjdn megjelenitendd szimbélumokat és jelelemeket a modern emberi vildg
profdn szférdjdba taszitja le.”

néven. A Hermina Bau lakisértékesitd a kate-
gbria csticsa, egy régebbi hirdetésében a szoveg
igy kezd8dott: ,,ONE havi brutté 140 ezer forin-
tos fizetésed?”

Az ilyen példakat végtelenségig sorolhatnank,
de az SMS és mobiltelefon-kommunikicié le-
csonkitott, torz — és rettenetes — formulai is
ebbe a kategéridba tartoznak. Mindennek hi-
ritdsa a diszgrafidra, a diszlexidra vagy az egyre
gyakoribb autizmusra gyenge érv, a lenulldzé
folyamatok — a hétkoéznapok tirgyi és fogalmi
viligdn kiviil — a kommunikéciét sem kimélik.
Az a vizi6, mely a jov6 emberének beszédét és
irdsat 50-60 sz6 hasznalataval képzeli el, nem
tiinik megalapozatlan talzdsnak.

I2.

Meg kell allapitanunk, hogy a sotét, fényelle-
nes erdk, és azok kiilonféle hatdsainak szamos

az altala elinditott Sulinet
programot ezzel a rovid szoveggel reklamozta:
»Informdcié =
kell kommentalnunk, hogy ez egy milyen sotét

tudds.” A fentiek fényében nem

és kiforditott tartalom tomény lényege.

Ha egy tudatlan ember megismerési szin-
dékanak lehet8ségeit e fenti kdzegekben és az
emlitett jelenségek viligdban gondoljuk el, el-
képzelhetjitkk, hogy milyen katasztrofilis vég-
eredmény sziilethet.

A kontemplativ-koncentrativ és meditativ
szellemi tton jird tdrekvére mdr nincs hatds-
sal ez a negativ mdgia, a hamisitdsfiiggdség
ellen fel van vértezve. Aki azonban ezen a té-
ren megrekedt és nem gyakorol szemléletében
aktiv és éber figyelmet, annak fontos, hogy
megldssa a sotét er8k mikddésének mecha-
nizmusit, hogy torekedjen ennek irdnydban is
a tisztanldtdsra, mert ha nem 1ép el8re, akkor
csak egy dolog torténhet: lassan, de biztosan
csuszik visszafelé.
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EPILOGUS

2010-ben egy plakat jelent meg a budapesti utca-
kon. A képen egy kapucnis fiatalember lthatd,
nagyképii magabiztossiggal, el8re nyujtott kezé-
nek ujjaival ,V” betiit formdz (Victoria), sz4jabol
egy palcika 16g ki, mely sejteti, hogy valamiféle
nyal6kardl van sz6. A szinte beazonosithatatlan
rekldmrdl csak alaposabb ratekintéssel allapit-
haté meg, hogy egy ChupaChips édességrdl szol.
Aprdbetiis felirata, mely semmiféle jelentésbeli
kapcsolatban nem 4ll a rekldmozott termékkel,
a sotétség netovabbja, egy gyilkos iizenet kvint-
esszencidja: ,Ne vedd tdl komolyan az életed!”

Szoktuk, és lehet is azt mondani egy bizo-
nyos értelemben, az élet felmeriild, kisebb-na-
gyobb problémdival kapcsolatban, azok gorcesos,
denominalt feldolgozdsa helyett az elengedés
és a feloldds okdn, hogy ne vegyiik tdl komo-
lyan azokat. Lehet megalapozott metédust al-
kalmazni annak érdekében, hogy a nehézsége-
ket a maguk helyén és a megfeleld spiritudlis
hozz4alldssal, egyfajta szellemi konnyedséggel
kezeljiik, és ne keriiljiink vesztesként azok ha-
tdsa al4d. De ez a mondat nem errdl szél! A ma-
gyar nyelv elképeszt8en sokrétii és cizellalt fo-
galmi és rasbeli kifejezéstara itt csak egyetlen
beti megvéltoztatisival hatalmas értelmezési
fordulatot idéz meg: ugyanis az utolsé betii a
mondatban nem ,t”, hanem ,d”! Ezzel min-
den a jelentés egy diametralis ellentétébe zu-
han, mellyel egyértelmten azt sugallja, hogy az
életedet (hangstlyozzuk ismét: ,d"-vel) ne vedd
komolyan.

Az egyetlen, amit a létben haldlosan komo-
lyan kell venniink, az 6nnén tudati létiink valé-
sdga. Minden tudatunkban — pontosabban a tu-
datomban — van, és életiink — életem — hordozza
azt a személyt, aki ennek 4télésére, megértésére
rendeltetett, és arra, hogy sorsinak eszkdzeivel
és gondolkozdsinak folyamataival 6nnén hala-

ID8, TARSADALOM, EGZISZTENCIA e

dasat, fejlédésée és felébredését munkalja. Aki
arra uszit, hogy ennek az egyedi, megismétel-
hetetlen, az énségi ontudatban a kizarélagos
onatélés és létazonosulds egyetlen lehetdségée
hordozé személynek a jelent3ségét és komolysi-
git elvegye, az a Sitdn szolgdja és a lét pusztitdja.

www:.chupachups.hu

Ezzel a démoni vdllrdnditdssal valik a létron-
tis komplex iizenete teljessé.

Ez az, amit korunkban, szellemi sikrél, bizo-
nyos szinteken figyelniink és litnunk kell.
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